
ЧТО ПРОИСХОДИТ 
И ЧТО ДЕЛАТЬ?

Тренды маркетинга 2025,
которые точно сработают



КСЕНИЯ КОРОЛЬ

2012−2013
Аналитика поведения потребителей, 
маркетинговое агентство ACNielsen

2013−2016
Руководитель коммерческого 
подразделения ЦО компании 
«Детский Мир»

2016−2021
Собственный бизнес. Фитнес-проект 
«Дружу с Телом», 20 000 клиентов, голубая 
галочка в Instagram*, книга, публикации в 
СМИ

2021−2023
Маркетинг и⦁PR для сети «Клиника 
Фомина» (проект «ВкусВилла»). 
Запуск госпиталя, HR-бренд компании, 
личный бренд собственника

Фаундер

13 лет опыта в маркетинге

Октябрь 2023
Открытие собственного агентства 
Korol Media

Основные зоны экспертизы Ксении — 
маркетинговые стратегии, 
конкурентные войны, многоканальные 
рекламные кампании



KOROL MEDIA - ЭТО

ИССЛЕДОВАНИЯ

СТРАТЕГИЯ
гибридные 
механики для 
экономии бюджета

РЕАЛИЗАЦИЯ
креатив, который 

пробивает 
баннерную слепоту

Исследования потребителей, продукта, 
конкурентов

Брендинг и key visual

Креативные концепции

Рекламные кампании под ключ

PR-инфоповоды



НАШИ КЛИЕНТЫ



БЕЗ ИПОТЕКИ 2.0
БОЛЬШОЕ ИССЛЕДОВАНИЯ ПОВЕДЕНИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ

х



РЕПУТАЦИЯ ЗАСТРОЙЩИКА 
СТАЛА КРАЙНЕ ВАЖНА



43% - да
47% - да, если будет что-то смущать
9% - предпочтут покупку у знакомого 
застройщика
1% - не будут проверять вовсе

ПРОВЕРКА ЗАСТРОЙЩИКА 
ПЕРЕД ПОКУПКОЙ
Будут ли респонденты проверять репутацию 
застройщика перед покупкой квартиры
*по данным Казани



Влияние на репутацию в зависимости от дополнительной 
деятельности застройщика, по мнению респондентов

Если у застройщика обучаются 
девелопменту другие 
застройщики:
*данные по Казани

19% респондентов считают, что это 
значительно повысит репутацию

53% респондентов считают, что это 
скорее положительно скажется на 
репутации застройщика

Если у ЖК присвоен статус лучшего по 
потребительским качествам в рамках 
независимого конкурса: 
*данные по Казани

31% респондентов считают, что этот факт 
положительно повлияет на оценку ЖК и повлияет 
на выбор

51% респондентов считают, что это скорее 
положительно скажется на оценке ЖК и выборе



ФОРМИРОВАНИЕ ДОВЕРИЯ - 
НОВЫЙ ВЫЗОВ ДЛЯ ПИАРА



Постепенно рынок привыкнет работать 
с доверием и акционеры будут выделять 
существенные бюджеты на работу
с репутацией застройщика

Как Рисан
Как Брусника

Потому что жизнь 
можно спроектировать



Но сейчас мы ищем 
“ПАРТИЗАНСКИЕ ИНСТРУМЕНТЫ”



Мы выяснили, что в период поиска квартиры покупатели просматривают контент о недвижимости:

46,3% – искали контент намеренно
27,5% – попали на контент случайно
*данные по Казани

КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ

До 73,8% потенциальных покупателей 
недвижимости можно “коснуться” через контент



ПРЕИМУЩЕСТВА
КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГА

Возможность получать обратную 
связь, получать данные для 
аналитики: просмотры, 
комментарии, интерес к теме.

Контент-маркетинг – это стратегический инструмент, который отлично дополняет 
краткосрочные эффекты традиционной рекламы.

Постепенное 
формирование доверия

Возможность передать глубину, 
ценности, идею, преимущества.
То что не поместится на билборд 
или короткий ролик на ТВ.

Контент имеет накопительный 
эффект: остается в поисковой выдаче 
и может работать долгое время.

Гибкость и таргетированность: 
возможность адаптировать контент 
под разные сегменты, потребности.

Возможность делать 
много касаний, ввиду 
доступности инструмента



КАКОЙ КОНТЕНТ СМОТРЯТ
ДО ПОКУПКИ

59% - ОБЗОРЫ ЖК

51% - ОТЗЫВЫ ПОКУПАТЕЛЕЙ

31% - ОБЗОРЫ КОНКРЕТНЫХ КВАРТИР И ПЛАНИРОВОК

29% - СТАТЬИ И НОВОСТИ О РЫНКЕ НЕДВИЖИМОСТИ

19% - СОВЕТЫ И ЛАЙФХАКИ ПО ВЫБОРУ КВАРТИРЫ

19% - КОНТЕНТ ПРО ГОРОД РАЙОНЫ, РАЗВИТИЕ РАЙОНОВ

17% - ИНСТРУКЦИИ ПО ПРОЦЕССУ ПОКУПКИ И ОФОРМЛЕНИЯ КВАРТИРЫ

19% - ВИДЕО О ПРОЦЕССЕ СТРОИТЕЛЬСТВА ОБЪЕКТА

14% - КОНТЕНТ ПРО ОБУСТРОЙСТВО КВАРТИР И РЕМОНТ

12% - СТАТЬИ О ФИНАНСОВЫХ ИНСТРУМЕНТАХ ПОКУПКИ

9% - ИНТЕРВЬЮ С ПРЕДСТАВИТЕЛЯМИ КОМПАНИИ

9% - ОБУЧАЮЩИЕ УРОКИ

 данные по Казани*



ВЛИЯНИЕ НАЛИЧИЯ КАЧЕСТВЕННОГО 
КОНТЕНТА НА ФАКТОРЫ
Респонденты отмечали, что наличие 
качественного контента может скорее повысить: 

ЧАСТЬ РЕСПОНДЕНТОВ ОТМЕТИЛИ, ЧТО УЗНАВАЕМОСТЬ 
МОЖЕТ ПОВЫСИТЬСЯ ЗНАЧИТЕЛЬНО

интерес к новостройке, 
доверие к застройщику
репутацию застройщика
узнаваемость застройщика



НАПОЛНЕНИЕ КОНТЕНТА
Какие факторы, освещенные в контенте, оказали наибольшее влияние
на респондентов при выборе новостройки / ЖК / застройщика
*данные по Казани

71% - ЦЕНА И УСЛОВИЯ ПОКУПКИ

59% - ЛОКАЦИЯ И ИНФРАСТРУКТУРА

68% - КАЧЕСТВО СТРОИТЕЛЬСТВА И МАТЕРИАЛОВ

46% - РЕПУТАЦИЯ И НАДЕЖНОСТЬ ЗАСТРОЙЩИКА

37% - ЭКОЛОГИЧНОСТЬ

19% - СТИЛЬ ЖИЗНИ, ЛАЙФСТАЙЛ

15% - ИННОВАЦИОННЫЕ РЕШЕНИЯ, ТЕХНОЛОГИИ



КОНТЕНТНАЯ
ВОРОНКА

ТГ, ВК, ТАРГЕТ, КОНТЕКСТ

ТГ БОТ

КОРОТКИЕ 
ВИДЕОУРОКИ

ВСТРЕЧА С 
ОТДЕЛОМ ПРОДАЖ



МАРКЕТИНГОВОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ —
КОНКУРЕНТНОЕ ПРЕИМУЩЕСТВО 
И СНИЖЕНИЕ РИСКОВ ПОТЕРИ БЮДЖЕТА



CUSTDEV-1
(один из наших любимых инструментов)

Интервьюируем и собираем словоформы тех, кто уже 
приобрел у нас недвижимость и зашиваем в коммуникации. 

Так мы можем доставать действительно эффективные 
рекламные тезисы, которые будем «скармливать» 
потребителю, который сейчас только подумает о покупке.







Действия:

Результат:

Глубоко изучили ЦА (Кастдевы и опросы)

Снизили стоимости кваллида на 42%

Вытащили словоформы купивших
Сформулировали слоганы и рекламные 
заголовки
Сделали яркие креативы для пробития баннерной 
слепоты

Поддержали наружную рекламу размещениями 
разных типов контента по другим каналам для 
максимизации охвата

Переделали печатные материалы

Запустили Диджитал-маркетинг



Снизили стоимость лида на 42,5%

Мы реализовали рекламную кампанию, 
опираясь на комплексный подход:

исследование креатив, пробивающий 
баннерную слепоту лидогенерация РЕЗУЛЬТАТ



ИССЛЕДОВАНИЯ = ВАШ ЭФФЕКТИВНЫЙ PR

Мы используем исследования не только как стандартный инструмент 
аналитики (изучение ЦА, продуктовых характеристик, конкурентной среды и 
доли рынка), но и как мощный PR-инструмент.

Как это работает?

✔ Создаём инфоповоды — полезные данные, которые подхватывают 
СМИ и лидеры мнений.
✔ Получаем дополнительный охват — без увеличения PR-бюджетов.
✔ Закрепляем экспертность — через цифры и факты, а не громкие 
заявления.

Наши кейсы:
Провели серию громких исследований на актуальные темы  для ЕРЗ.РФ и 
партнеров.

Результат: публикации в топовых СМИ, виральный охват, рост доверия к 
бренду.



Исследование поведения покупателей новостроек «БЕЗ ИПОТЕКИ» 

– 2 сезона исследования покупателей новостроек
– 4 000+ респондентов из 20 городов России
Уникальная выборка: покупатели без ипотеки — ключевая аудитория для 
девелоперов.

PR-эффект и медиаактивность:
● Презентация результатов в формате онлайн-трансляции — живой 

интерес рынка
● РБК, Коммерсант, отраслевые СМИ — перепечатки и цитирования 

данных
● Виральное распространение в профессиональных чатах и соцсетях.

Практическая польза для рынка
➢ Результаты используются в выступлениях на конференциях, круглых 

столах, эфирах
➢ Ссылаются топ-менеджеры девелоперских компаний и эксперты
➢ Данные помогают корректировать маркетинговые стратегии и 

продуктовые линейки.

Повышение доверия к бренду как к надежному источнику аналитики

Совокупный охват публикаций в СМИ  – 5,2 млн  



Исследование о рассрочках на рынке новостроек
«Рассрочка от застройщика»

 
Исследования проведено на острую и важную для рынка тему, которая 
вызвала резонанс.

PR-эффект и медиаактивность:
– Презентация результатов в формате онлайн-трансляции — живой 
интерес рынка
– ТАСС, Циан, Рамблер, отраслевые СМИ — перепечатки и цитирования 
данных
– Виральное распространение в профессиональных чатах и соцсетях

Практическая польза для рынка:
– Результаты используются в выступлениях на конференциях и крупных 
мероприятиях (в том числе и РСН-2025)
– На данные ссылаются эксперты рынка и представители застройщиков 
– Результаты исследования были изучены ЦБ, Минстроем и 
правительством Москвы.

Совокупный охват публикаций в СМИ  – 4,3 млн  



Исследования — это не просто отчёты, а 
медиапродукт, который работает на ваш имидж 24/7.



СВЯЗАТЬСЯ С НАМИ

E-MAIL
marketing@korol-media.ru

TELEGRAM
@korol_media_info

WHATSAPP
+7 933 169-60-12

KOROL-MEDIA.RU

в Казани мы будем еще 3 дня, и если вы хотите встретиться, 
познакомиться и обсудить варианты сотрудничества, пишите

ТЕЛЕГРАМ-КАНАЛ

mailto:marketing@korol-media.ru

