
БРЕНДИНГ - КАК УТП
Как мы упаковали продукт там, где не 
принято



Дарья Костина

Продакт-менеджер АО “СтройПанельКомплект”



Один из крупнейших застройщиков 
Пермского края: 
ТОП-1 по объему накопленного ввода жилья с 
2017 года, 
ТОП-3 по объему введенного жилья в 2025 
году.

Компания приняла решение выйти в новый 
регион: Скадовск. Черное море

СПК





СПЕЦИФИКА РЫНКА 
НОВЫХ ЗЕМЕЛЬ



ТИПИЧНАЯ УПАКОВКА ЖК В РЕГИОНЕ



ТИПИЧНАЯ УПАКОВКА ЖК В РЕГИОНЕ



Присоединенные территории в стадии 
формирования спроса. Покупатель не ищет здесь 
квартиру активно, он присматривается.

Проблема: Прямая лидогенерация дает дорогой 
трафик и низкую конверсию из-за недоверия к 
новой локации.

Решение: Смещение фокуса с продажи квартиры 
сегодня на упаковку проекта как федерального 
стандарта. 
Мы продаем статус, эстетику и будущую 
ликвидность района через брендинг.
Выстраивание отношений с агентами



НАШЕ РЕШЕНИЕ -
ДЕЛАТЬ УПАКОВКУ КАК В РЕГИОНЕ 
С РАЗВИТЫМ КОНКУРЕНТНЫМ 
РЫНКОМ 



















ПЕРВЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ



ЛЕГКИЙ КОНТАКТ С АГЕНТАМИ: 
ПРОЕКТ ВЫДЕЛЯЕТСЯ

Позиционирование проекта 
не как очередной типовой, 
который надо продавать, 

а как новый центр 
притяжения региона и 
стандарт качества продукта.

Кол-во встреч-
презентаций: 100. 
Охвачено АН: 30. 
Потенциальная база 
агентов: 1500 человек



ПОНЯТНЫЕ ОФФЕРЫ ДЛЯ ЦА ИЗ 
БОЛЬШИХ ГОРОДОВ

Мэйл-рассылки и посты в 
соцсетях застройщика на 
аудиторию Пермского края -

Кол-во встреч-презентаций: 
100. Охвачено АН: 30. 
Потенциальная база агентов: 
1500 человек



ДАЛЬНЕЙШИЕ ПЛАНЫ:

Выход на АН в 5 городах РФ – презентации 
продукта 15 агентствам ПФО и Крыма
Диджитал
Наружная реклама в аэропортах и региона 
присутствия проекта



ВЫВОД:

УПАКОВЫВАТЬСЯ 
ДАЖЕ ТАМ, ГДЕ НИКТО 
ЭТОГО НЕ ДЕЛАЕТ



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ


