
РАССРОЧКА, КАК 
ИНСТРУМЕНТ 
МАРКЕТИНГА



ФИНАНСОВЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ

2000 РЕСПОНДЕНТОВ
20 ГОРОДОВ РФ







РАССРОЧКА СЕЙЧАС — ЭТО СПОСОБ 
ПОЛУЧИТЬ ПОКУПАТЕЛЯ, У КОТОРОГО 
ЕСТЬ НАКОПЛЕНИЯ



РАССРОЧКА СЕЙЧАС — ЭТО СПОСОБ 
ПОЛУЧИТЬ ПОКУПАТЕЛЯ, У КОТОРОГО 
ЕСТЬ НАКОПЛЕНИЯ



КЛЮЧЕВАЯ ПРОБЛЕМА - КАК УБЕДИТЬ, 
ЧТО ВЛОЖИТЬСЯ В НЕДВИЖИМОСТЬ 
СЕЙЧАС ВЫГОДНЕЕ, ЧЕМ ДЕРЖАТЬ 
ДЕНЬГИ НА ВКЛАДЕ



ИНФОРМИРОВАНИЕ В РЕКЛАМЕ
20 ЗАСТРОЙЩИКОВ РАЗНОГО РАЗМЕРА ИЗ РАЗНЫХ РЕГИОНОВ

1. Донстрой
2. Реконструкция
3. ОСТ
4. Рисан
5. Финстрой
6. Столица Нижний
7. ТИС
8. BM Group
9. ВКБ
10. СПК

11. Точно
12. Самолет
13. ПИК
14. Атомстройкомплекс
15. Брусника
16. Астон
17. Железно
18. Стрижи
19. Энко
20 Талан



У 11 застройщиков упоминание рассрочки 
выведено на главную страницу 



У 9 застройщиков условия рассрочки описаны 
достаточно подробно



У 10 застройщиков упоминание рассрочки 
есть в меню

У 8 застройщиков условия рассрочки можно узнать только в ОП
У 3 застройщиков мы не нашли упоминание рассрочки на сайте 
застройщика



1. В условиях ограничения льготной ипотеки покупательская способность 
упала, также был опережающий спрос до конца июня 2024

2. Рассрочка - основной инструмент для мотивации к покупке лиц с 
накоплениями и крупным доходом 

3. Рассрочка значимый инструмент продаж, но при обзоре маркетинговых 
коммуникаций, мы видим, что он не является бесспорно ключевым

ВЫВОДЫ



О рассрочке глазами потребителя мы 
расскажем 4 марта в 12:00 по мск
на презентации исследования 
«Без ипотеки 2.0»



ПОДРОБНАЯ ИНФОРМАЦИЯ НА САЙТЕ


