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Интерес в регионах РФ. Новостройки

Данные Яндекса. Июнь 2022 - май 2023

Количество запросов

1 250 000 2 500 000 3 750 000 5 000 000 6 250 000+
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ЮФО: 6 млн

ДФО: 2 млн

УФО: 5 млн

СФО: 4 млн

ПФО: 9 млн

СЗФО: 8 млн

СКФО: 953 тыс.

ЦФО: 28 млн
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0

УФО: Интерес в регионах РФ. Новостройки

Данные Яндекса. Июнь 2022 - май 2023

Количество запросов

150 000 300 000 450 000 600 000 750 000+
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Салехард

Челябинск Курган

Екатеринбург
Тюмень

Ханты-Мансийск

631 тыс.

292 тыс.

974 тыс.
2 млн

157 тыс.747 тыс.
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Динамика запросов по категориям Россия
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Динамика запросов по категориям Челябинск
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Динамика запросов Россия

Структура отрасли за июнь 2022 - май 2023 Сравнение периодов (июнь - август 2022/март - май 2023)

38%

62%
Вторичное жилье

Новостройки

-29%

-6%
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Динамика запросов Челябинск

Структура отрасли за июнь 2022 - май 2023 Сравнение периодов (июнь - август 2022/март - май 2023)

34%

66%
Вторичное жилье

Новостройки

-19%

+1%
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Данные Яндекса. Май 2023. Челябинский городской округ
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Спрос по классам недвижимости Россия
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Спрос по классам недвижимости Челябинск

0

500

1 000

1 500

2 000

2 500

3 000

3 500

4 000

4 500

Июн Июл Авг Сен Окт Ноя Дек 2023 Фев Мар Апр Май

Эконом класс
Комфорт класс
Премиум класс
Бизнес класс

Данные Яндекса. Май 2023. Челябинский городской округ

<!v2:18402524.0.11810798/!>

9



Спрос по классам недвижимости Россия

Структура отрасли за июнь 2022 - май 2023 Сравнение периодов (июнь - август 2022/март - май 2023)
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Спрос по классам недвижимости Челябинск

Структура отрасли за июнь 2022 - май 2023 Сравнение периодов (июнь - август 2022/март - май 2023)

13%
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31%
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Эконом класс

Комфорт класс

Премиум класс

Бизнес класс

+7%

+17%

+15%

+23%
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Динамика спроса по комнатности Россия
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Динамика спроса по комнатности Челябинск
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Динамика спроса по комнатности Россия

Структура отрасли за июнь 2022 - май 2023 Сравнение периодов (июнь - август 2022/март - май 2023)
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Динамика спроса по комнатности Челябинск

Структура отрасли за июнь 2022 - май 2023 Сравнение периодов (июнь - август 2022/март - май 2023)
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Пример подхода к работе с аудиторией 

Данные Яндекса. Июль – декабрь 2022. Гео: Россия 16

Поиск 
по Агрегаторам

Поиск по общим 
запросам

Поиск по Бренду 
застройщиков ГК и / или ЖК

1 11 31 58

Первая
конверсия

Имидж Застройщика Имидж Застройщика, Знание ЖК

Учитывайте среднюю задержку между поисками в своих 
медийных флайтах, чтобы максимально долго взаимодействовать 
с замотивированными пользователями

Дни



Почему бренд застройщика — это важно

Аналитический центр Нафи 17 марта 2022 17

Несмотря на текущую обстановку, 
недвижимость продолжает оставаться 
одновременно самым надёжным 
и выгодным способом вложения средств

Сильный бренд застройщика, 
который создаст имидж 
стабильности и надёжности вокруг 
себя, может стать решающим 
фактором на раннем этапе выбора

Доля опрошенных, считающих покупку 
недвижимости:

33% — самым надёжным способом вложений

36% — самым выгодным



Когда покупатели выбирают 
застройщика, в первую очередь 
учитывают его репутацию и сервис

Источник: Mediascope Brand Pulse BHT «Застройщики недвижимости», Россия, 100 000+, 18–64, материальное положение семьи среднего 
уровня и выше.  Q4’22 vs Q4’21

Факторы выбора застройщика

#1 Хорошая репутация 73 %

#2 Проверенный сервис 53 %

#3 Высокое качество обслуживания 49 %

34 %

Большой выбор услуг, тарифов и предложений

34 %Скорость выполнения заказа

31 %

Известный бренд 30 %

Низкие цены 25 %

Удобная форма оплаты 23 %

Удобный онлайн-сервис

21 %Услуги и тарифы, которых нет в другом месте

18 %

Бонусы для постоянных клиентов/покупателей 13 %

Новый сервис 4 %

Акции, скидки, распродажи

Высокие цены 2 %

Q4’22 vs Q4’21

−4 п. п.



В топе ожидаемых услуг от застройщика — 
смягчение ценовых условий сделки
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16%

18%

18%

19%

20%

22%

25%

25%

28%

29%

31%

43%

43%

46%

Квартиры без ремонта

Возможность заказать авторский ремонт

Онлайн-покупка квартиры

Виртуальный тур по району

Квартиры с полной меблировкой

Оценка стоимости недвижимости

Виртуальный тур по будущей квартире

Услуги по переезду

Страхование

Квартиры с системой умного дома

Контроль за УК (после сдачи дома)

Квартиры с типовым ремонтом

Выкуп старой квартиры (trade-in)

Промоакции и скидки

Беспроцентная рассрочка

Ипотека от застройщика (% ниже банк. ипотеки)

Какие услуги вы бы хотели получить от застройщика?
% от ответов

Источник: онлайн-опрос Яндекса на access-панели, все 18+, Россия, города с населением 100 тыс. и больше, февраль 2023 года, купили недвижимость или 
планируют купить в течение года

Топ



8%

8%

11%

12%

12%

14%

17%

23%

31%

39%

Переезд ближе к родителям, 
друзьям

Женитьба

Переезд ближе к месту учёбы 
(членов семьи или своей)

Переезд ближе к месту работы

Переезд от родителей

Переезд в другой город (или 
другой населённый пункт)

Рождение ребёнка или планы по 
рождению

Желание сменить район 
проживания

Улучшение материального 
положения

Желание вложить свободные 
денежные средства

Ключевые стимулы 
к покупке квартиры — 
это финансовая 
возможность. 
Среди других стимулов 
каждый четвёртый 
называет желание 
переехать 
в другой район

20

Источник: онлайн-опрос Яндекса на access-панели, все 18+, Россия, города с 
населением 100 тыс. и больше, февраль 2023 года, купили недвижимость 
за последний год

Q: Что послужило стимулом к покупке или планированию 
покупки квартиры?

#1

#2

#3



39%

15%

21%

17%

7%

Затрудняюсь ответить

Через 15 лет и более

Через 8-14 лет

Через 4-7 лет

Через 1-3 года

Каждый четвёртый 
опрошенный готов 
менять квартиру 
через 1–7 лет после 
покупки
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В отличие от взрослой аудитории, 
у молодых людей более чёткое 
представление о времени обмена 
квартиры после покупки. Они чаще 
готовы к более раннему обмену 
(через 1–3 года)

Источник: онлайн-опрос Яндекса на access-панели, все 18+, Россия, 
города с населением 100 тыс. и больше, февраль 2023 года

11 %
ауд. 18–34

Q: Когда после покупки, на ваш взгляд, оптимально менять 
квартиру?

32 %
ауд. 18–34

45 %
ауд. 45+

2 %
ауд. 45+

24 %
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Вопросы

@aznamenshchikova

a-znam@yandex-team.ru

Региональный представитель

Анастасия Знаменщикова

<!v2:10390624.0.11116541/!>


